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HACIA UNA PASTORAL DE LA COMUNICACION.
CRISTIANISMO Y MEDIOS DE COMUNICACION
EN LA ERA DE LA GLOBALIZACION*

ASUNCION ESCRIBANO**

“La denuncia sin anuncio oscurece
el verdadero rostro del Evangelio”
JuLio RAMOsS

1. INTRODUCCION. DE LA BANALIDAD DE LA INFORMACION A LA
NECESIDAD DE LA COMUNICACION

Hace aproximadamente dos décadas que habitamos un mundo constante-
mente en cambio donde la rotacion de las novedades en el escaparate de las tele-
comunicaciones se sucede sistematicamente. Conceptos como los de globaliza-
cién o informacion han desbordado todas las expéctativas y han gen.erado
nuevos sistemas sociolégicos y categorias de pensamiento en los que analizar y
contextualizar los nuevos cambios que se producen en el mundo actual, que se

perfila asi, en estos afios, como fin de un ciclo tecnologico y comienzo (o al

menos en una nueva fase) de otro!. No en vano, la globalizacion, obtenida con

*  Quieren rendir homenaje estas paginas a la tarea pastoral y docente dc(a1 Julio Ralt:;(l))sr,él il:) gﬁ
memoria y caluroso recuerdo han sido inspiradasy escritas, con la confianza serena de que ya
zado a fructificar la semilla que fue su vida. y ol .
**  Profesora Titula(r1 en la Facultad de Comunicacion de la Universidad ?ontlﬁc;a clie Stala;‘rzlan;‘:;e_
1 Entre los mejores relatos de esta historia estén los de A. Mattelart, Historia de la ulop p

taria. De la ciudad profética a la sociedad global, Barcelona 2000, desde la Sociologia de la Comunicacion;

. ! logia, Madrid
la segunda parte de la obra de P. Sloterdijk, Esferas, que lleva por titulo Globos. Macr osferologia

2004, desde un punto de vista filosofico; y, con carécter técnico e historico By CSC;‘ItO plogrgino de los principa-
les escritores de ciencia ficcion del s. Xx, A. C. Clarke, El mundo es uno, Barcelona .
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el progreso impactante de las telecomunicamlon.esfz no hg !Echo Sing ¢ .
idea de la centralidad del planeta en torno a la in orrnaglc?n, evocand, ' ing A
fia primigenia de las primeras gz}cetas 0, como escribiera N00teb00 .11?80~
donde se publica un diario esta s1e~mpre el centro del mundo™?, No - al
cuando en la segunda mitad de los afios 70, y por encargo del entop, o Dres‘i,gno’

&

e francés Giscard d’Estaing, se redact6 La info3rmatzzacion de la socj, da
. 2 2 <

bién conocido como “el informe Nora-Minc™, ya avisaban syg Altore,

cientes de las transformaciones y consecuencias politicas que podiap 4 Carr,ezo?s‘

Tlag

innovaciones tecnoldgicas®, sobre la necesidad de socializar |a informaCién

dicho de otro modo: “Facilitar la preparacion de los datos a partir ge B 0,
pueden encontrar un punto de acuerdo la estrategia del centro y log deg 03 ‘(liaelTs
A

periferia; un acuerdo por el cual la sociedad y el Estado no sélo se apoyen
también se fabriquen reciprocamente™. e
Este momento llego en la dltima década del siglo anterior con [ genery];

zacién de la red Internet y su extension a todo el mundo. Diferenteg analistyg

pensadores se han referido desde entonces a esta nueva situacion con diferenteg
términos como “Telépolis” y “Tercer Entorno”, “comuni'caci()n-mundo”v
“sociedad red”®, “sociedad de la comunicacion generalizada™, etc, que no Son,
a fin de cuentas, sino ecos o reverberaciones en el agujero de gusano de| pensaj
miento que instaurase McLuhan en el émbito de la sociologia de la ciencia ey
la apertura de la nueva era de la sociologia de la comunicacién que supuso I,
galaxia Gutenberg. En cualquier caso, dicha era, al menos en su fase més cerca-
na a nosotros, ha pasado tan rapida como los libros que sobre ella se han escrito
y las profecias en ellos aventuradas. Si existe una sociologia caduca antes de
darse a conocer sus aportaciones es, en nuestros dias, la sociologia de la infor-
macién. Desde esta perspectiva, entre los pocos autores que supieron acercarse

2 C. Nooteboom, “Tiempo exaltado. Sobre la lectura de periodicos”, Humboldt 117 (1996) pp- 23

3 S. Nora - A. Minc, La informatizacién de la sociedad, México D.F. 1982. ,

4 “Ayer, las posibilidades de la informatica estaban delimitadas: eran comerciales, industrizle g
militares. De aqui en adelante, al dispersarse en una infinidad de pequefias maquinas y ocultarse tras un2 ¥
de ramificaciones ilimitadas, la informatica se aduefiar de toda la sociedad”, S. Nora - A. Minc, Lo n;for'
matizacion de la sociedad, o.c., p. 50. Para conocer los detalles concretos de este augurio acertado, ¢ Ien-.
Negroponte, EI mundo digital, Barcelona 1995. Es mas: “En la actualidad, la informacion va, e_sen_cfalﬁlon-_
te, de la cima a la base. Solamente el mercado constituye la red, pobre, en verdad, de la comumcacwnaut _
zontal. La sociedad de la informacién reclama el ascenso hacia el centro de los anhelos de los g™P 08
nomos y la multiplicacién hasta el infinito de las comunicaciones laterales”, ib., p. 193.

5 8. Nora - A. Minc, La informatizacion de la sociedad, o.c., p. 191.

6 J. Echeverria, Telépolis, Barcelona 1994, y Los Seriores del aire: Telépolis y el Tercer
Barcelona 1999. id 1993

7 A. Mattelart, La comunicacion-mundo. Historia de las ideas y las estrategias, Madrt y Madrid

8 M. Castells, La era de Ia informacién: economia, sociedad y cultura. I La sociedad ¢4

Entornd

1997. "
s , a el Slg
9 Cf. G Vattimo, “La sociedad de la comunicacién generalizada”, en J. Bindé, Claves po"

X, Madrid 2002, pp. 298-302.
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1 [fmite final del S.lgl.o sin dejarse arrastrar por el vért;
enos en SuS predlcleon_es, destaca Baudrillard siv ertigo
undo de 1as comunicaciones generalizadas se céraciomo
ymo de realidad”'®, Baudrillard acerts eriza

merfas de 1o que se denominé movimiento filosofico

I i : posmodern fialg
“ya 10 feCUPEraremos la historia de antes de la informaci¢ 0, sefial6 que
comunicacion” . on y de los medios de

Frente al final de la histori iti : ;
» (més deseado que real, Cor:;‘op?htlco y trn.mf.‘ahsta proclarfla‘do por Fukuya-
m . _10s acontecimientos de la tltima década del
siglo XX iban a demostrar), Baudrillard se fijaba en lo esencial del cambi e
daban lugar las tecnologias, ese si cierto y real. Desde entonces, la ba:Zu;O o
esta jugando en este terreno es crucial por las consecuencias,que puedeq?:nsei
para el futuro de nuestra civilizacion!?. Precisamente fueron los conflictos inter-
nacionales generados a partir de 1989 los que pusieron de relieve, como nunca
hasta entonces (en funcion de cémo fueron cubiertos y “c omunic;dos” al resto
del mupdo por los medios), las diferencias existentes entre lo que Habermas'?
denominase una década antes, por un lado, “formas generalizadas de comunica-

cién”, representadas por actos ilocucionarios y usos encaminados hacia el enten-

a
Y, por lo tanto, erraron

manifiesta Vattimo, “el

10 G. Vattimo, “La sociedad de la comunicacion generalizada”, o.c., p. 298.

11 J. Baudrillard, La ilusién del fin. La huelga de los acontecimientos, Barcelona 1993, p. 17. Por
los mismos afios surgian también las primeras criticas en esta linea desde el propio ambito de las telecomu-
nicaciones: “Cada vez que ocurre un gran acontecimiento, espectacularmente mostrado por la television, se
da una versién que acaba por imponerse como la version veridica auténtica, normativa, doxal, y nosotros de
repente, pasadas algunas semanas, nos enteramos de la realidad del acontecimiento”. 1. Ramonet, “Medios
de comunicacién y Tercer Mundo”, en M? T. Aubach (coord.), Comunicacion y pluralismo, Salamanca 1994,
pp. 183-194, 194. Para un acercamiento critico al estado de la cuestion de las exigencias de un nuevo modo
de comunicar a escala planetaria, cf. D. de Moraes (coord.), Por otra comunicacion. Los media, globaliza-

cion cultural y poder, Barcelona 2005.
12 Son numerosos los que han sefialado los nefastos resultados de la generalizacion de las tecnolo-

gias informaticas y de la comunicacion. Entre otros, Anderson ha hablado de las connotaciones politicas de
las nuevas tecnologias y en concreto deloquela uni()g de éstas con lag migraciones masivas def nuestra época
ha provocado lo que ¢l ha denominado un “nacionallsrqo Fle larga distancia”, B. Andersc?n, ‘Na}c19na11smo
occidental y nacionalismo oriental (Hay alguna diferencia 1mp.ortant<??.”, en New Left Review 9 (julio/agosto
2001) pp. 70-80, 80, y J. S. Nye Jr. ha aludido 2 las consecuencias politicas de Ia globalizacién informativa en
el caso de EEUU, “La revolucion mundial de la informacién”, en Claves de Razon Prdctica (a partir de ahora

: i i ineiiistica italiana, también han sido

Claves) 129 (enero/febrero 2003) pp- 48-57; y, desde la spcwlogm y }a .llngulstlca italianz :
numerosas la(s llamadas de atencién ante los cantos de sirena tecnologlcOS} ok C,i'Sart];m, Hlomo lv;gegnsyl;
1 irigi i N I ldonado, Critica de la razén informatica, Barcelona 2 :
sociedad teledirigida, Madrid 1998; T. Ma Bz I wta visibn s cxpe-

Simone, La Tercera Fase. Formas de saber que estamos perdiendo, 2001, .
ranzada se ha manifestado recientemente, entre nosotros, Alonso Secades al insistir en que las nuevas tc;,::ng-
dad mas justa, donde el proceso de transformacion hacia

logias ofrecen una oportunidad para crear una socie _  de U i
la sociedad de la informacién debe suponer una oportunidad de cohesion y no 1.ma division 502(8815 , V. 5./;1%1151(;
Secades, Las tecnologias de la Informacion como entorno virtual de cor.lvn()iencza,lga{z/\‘rgalrl;;n énez, }‘)‘C OI'mmi_
interesante propuesta tedrica de oposicion al sis iendo, en R. Vida )

tema que se estd impon ) ¢
caci6n, poder y transgresion en la ‘sociedad global mfonngciopal”’, en Ambitos 13-14 (2005) pp. 13-30.
13 Cf. J. Habermas, Teoria de la accion comunicativa, VO

| 1. Critica de la razén funcionalista,
Madrid 2003, pp. 395ss.



N

916 HACIA UNA PASTORAL DE LA COMUNICACION

dimiento, y, por otro, “medios de control”, basados efr} act?s lperlocucional.ios
cuyo fin es la manipulacion social. Por entonces, otro francés aqzaba Una imp,.
tante constatacion: el saber se ha convertido en una mercancia cade? Vez ms
importante y cercana al poder'4. Quedaba instaurailda asi, y a partir de dichg fechy
de 1989, una historia del presente que lo era mds que nunca, y la IPformaci()
dejaba de ser el tétem idolatrado en que S€ conv1rt1,er.a hacia los afios 6() parg
ceder el trono a un concepto mucho mas potente y sohdo,.al Menos en apariey,
cia: la Comunicacién. Si el mundo de la Guerra Fria produjo y ne.cesitc') para jys.
tificarse la idea y el concepto de Informacion, la soc1eq?d global.lzad'a del s, xy,
requiere de la Comunicacion. Internet es la demostracion fle la inevitable abd;.
cacién del primer concepto en beneficio del segundo. Surgida en la apoteosis g,
la informacién muestra claramente la necesidad de regular la opulencia informg_
tiva!® para hacerla eficaz y, por tanto, dar valor a la red. Por otro lado, propor-
cionar informacién no es, aunque todavia se confunda y en ciertos contextos se
solape, comunicar. Informacién y comunicacion son conceptos diferentes a g
que s6lo el maremagnum conceptual de las nuevas tecnologias ha permitid,

cambiar sus vestiduras.

2. COMUNICACION Y CRISTIANISMO

En el contexto descrito, algunas religiones han cobrado un protagonismo
inusitado por razones, desgraciadamente, vinculadas a la violencia. Hacia siglos
que el paisaje geopolitico no concedia tanta importancia al elemento religioso en
su ordenamiento (o des-ordenamiento). La vigencia del elemento religioso en la
beligerancia de conflictos en diversos puntos del globo es claro ejemplo de la nece-
sidad de dialogo en la sociedad de la globalizacién'®. En cualquier caso, se hace

patente que habitamos un mundo desde luego no caracterizado por la increencia

14 Cf. J.-F. Lyotard. La condicion postmoderna, Informe sobre el saber, Barcelona 1993.

15 T. Maldonado, Critica de la razén informdtica, o.c., pp. 97ss. Haciéndose eco de unos datos pu-
blicados en Le Monde (24-x11-04), V. de Semir sefiala como “la multiplicacion de fuentes emisoras de infor-
macién, que comporta la aparicién de una cierta ‘bulimia’ del piblico hacia los medios de comunicacion,
motiva que se pueda hablar de un fenémeno de fast info inducido en parte por el fast thinking imperante €
nuestra sociedad y que —como el fast food— intenta colonizar el mundo entero”, “La ciencia en el supermer-
cado de la informacién”, en AA.VV., Percepcion Social de la Ciencia y la Tecnologia en Espaia - 2004,
Madrid 2005, pp. 233-263, 259. Sobre la necesaria redefinicién del concepto, cf. M. de Moragas Spa, “Nue-
vas tecnologias y nuevas condiciones del pluralismo informativo”, en M® T. Aubach (coord.), Comunicacion
y pluralismo, o.c., pp. 103-119.

, 1_6 Estfe r.esurgir del integrismo no debe, sin embargo, conducir a la conclusién de que 1a unién entr®
lczs términos religion y violencia va mas all4 de lo meramente coyuntural. Es lo que manifestaba hace o
afios un notable. mstoqafior de las religiones al sostener que “il existe une explication plus profonde aux vio-
lences a coloration r ehgleusc?: I'homme n‘est pas naturellement bon. Il a et il aura toujours ten
fler son orgueil et son vouloir de domination derriére le paravent des religions et... des idéologies,
en notre temps le nazisme et le communisme, qui se voulaient athées”, J. Delumeau, “La civilisation
tique”, en Le Monde de I’Education, 258 (avril 1998) pp. 26-27 a ’

dance a camo”
qui furent
05
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¢ino todo 19 contrario’’, aunque algunos sectores en Europa intenten ocultar el
ocho mediante un proselitismo de la secularizacién llevado a cabo con modos

nada tolerantes ni ilustrados. La consecuencia no deseada (o si) de este proceso,

on i opinion equivocado, lejos de “descristianizar” al mundo, y en concreto a
Furopa, que ©5 donde esta su origen, es que se est produciendo una nueva paga-
nizacion, fruto fle una errénea relacioén con lo religioso!8. Sin embargo, los com-

ortamientos violentos de determinados grupos religiosos, a los que nos hemos
referido, ofrecen argumentos a quienes ven en la secularizacion la Ginica via
posible para el desarrollo de la sociedad democratica. No en vano “una cultura
depende de la calidad de sus dioses™"’.

Es evidente, por otra parte, que si existe un credo o confesién en el mundo
actual capaz de desempeiar un arbitraje en medio de la ceremonia de la confu-
sion?® ése es el Cristianismo. Entre otros motivos por su importancia historica 'y
cultural, por el hecho de hallarse en un estado que podriamos denominar post-
bélico, esto es, de superacion (como, de hecho, parece haberla superado la pro-
pia Europa) de la fase histérica de las guerras de religion*' y porque los cristia-
nos “han tenido y tienen la pretension de buscar y fundar en amor una
comunidad o Iglesia abierta en dialogo a todas las naciones”?2. Esta privilegiada

17 Cf J. L. Ruiz de la Pefia, Crisis y apologia de la fe. Evangelio y nuevo milenio, Santander 1995,
pp. 324ss. También cf. la perspectiva filosofica en G. Vattimo. Después de la cristiandad. Por un cristianis-

mo no religioso. Barcelona 2003. Especialmente pp. 107-117.
anismo y las religiones del mundo. Salamanca

18 J. Ratzinger. Fe, verdad y tolerancia. El cristi
eopagana. Madrid 1995.

2005, p. 70. La misma idea late en los textos recogidos en Ser cristiano en laeran
do frente al hombre, de la relacién declarada y

19 “.)dela configuracion que lo divino haya tomai
de la encubierta, de todo lo que permite se haga en su nombre y, aun mas, de la contienda posible entre €l
hombre, su adorador, y €sa realidad; de la exigencia y de la gracia que el alma humana a través de la imagen
divina se otorga a si misma”, M. Zambrano, E|l hombre y lo divino, México 1986, p. 27.

20 Rechazamos, en este sentido, todos los argumentos relativos a la guerra o choque de civilizacio-
nes. Si algo ha demostrado la globalizacion, pese a todos los problemas que pueda contener en su seno el
multiculturalismo (entre ellos los todavia inevitables brotes xenéfobos de los que hemos podido ver algunos

ejemplos en el 2005 en Europa a ]a hora de votar el tratado Constitucional), es que miembros de diferentes
culturas o civilizaciones (conceptos que ya de por i se hallan altamente diluidos y difuminados en nuestros
ivir pacificamente. Cf. el reciente analisis de F. Vallespin,

dias) estan perfectamente preparados para conv
mbre 2005) pp. 4-10.

“Alianza de civilizaciones”, en Claves 157 (novie
21 J. Habermas, Tiempo de transiciones, Madrid 2004, p. 197. El soci6logo Ignacio Sotelo, quien

recientemente parecia desdefiar lo que denomina “el principio del amor” (E! Pais, 30-x-05) manifestaba, sin
embargo, en 1992, que “la critica ilustrada de la religion ha puesto de manifiesto el hecho fundamental de
que los principios de libertad y de igualdad sobre los que se levanta nuestra cultura, en Glltimo término se fun-
damentan en el mensaje de Jesus de Nazareth. Cabe suponer un mundo sin religion, tal vez caminemos hacia
él, pero dificilmente imaginar los costos que ello implicaria”, L. Sotelo, “La religion persistente y coexisten-

te”, en Claves 23 (junio 1992) pp. 56-63, 63.
22 X. Pikaza, “Instituciones monoteistas. Las religiones como experiencia de comunicacioén”, en
2002, pp. 145-166, 150. Ademas,

}VI. Alvarez Gémez (ed.), Pluralidad y sentido de las religiones, Salamanca
“los cristianos vinculan la presencia de Dios y la comunidad universal al didlogo de amor entre los hombres,

partiendo del testimonio de Jesus a quien mataron las autoridades del sistema porque daba palabra a los
p9bres y excluidos”, ib., p. 165. Para un mayor desarrollo cf., del mismo autor, Violencia y diglogo de reli-
giones. Un proyecto de paz. Santander 2004 y Violenciay religién en la historia de Occidente, Valencia 2005.
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situacion en que se halla el Cristianismo ha sido seﬁal'ftda, entre otros, por g] fil6.
sofo Habermas?®. Ahora bien, lo que s€ pretende aqui es responder a la Pregup.
ta de cémo deben conjugarse hoy un concepto general como el dg Comunicaci(’)n
y una religion concreta e individual (aunque de proyeccion universal) comg o
Cristianismo. No es facil, sin embargo, definir lo que es la Comunicaci(',n
Armand Mattelart ha llamado la atencion sobre 1os problemas de la polisemis de]
vocablo, segtin ¢1 “a caballo entre el campo del ocio y el del trabajo, lo espect.

cular y lo cotidiano™?. L
En relacién con lo que se trata aqui, la Comunicacion tiene una facet,

“informativa”, que es la que ha generado una de las profesiones con mayor pr,.
yeccion en los tiltimos siglos, y en la que destaca, ante todo, su funcién de big,-
gra en el seno de las sociedades en un momento en que el periodista, 0 comunpj.
cador en general, representa como nadie al gestor de la informacién. Ahora m4g
que nunca, incluso, ante la nueva y masiva distribucion de la informacion que
supone la puesta en practica de forma general de las nuevas tecnologias “la pro-
fesién de periodista seguira siendo un oficio en la medida que supone, ante todo,
el analisis de la informacién en bruto”?. Ademas, la seleccion se convierte en un
aspecto de vital importancia en un contexto de produccion informativa empresa-
rial oligop6lico®® no sin consecuencias y ante un publico, por un lado, cada vez
mas critico, pero a la vez, por otra parte, constituido por un conjunto de recep-
tores convencidos de ser mas libres por el mero hecho de seleccionar los temas
de su propio interés?’. Con frecuencia se olvida que el sistema mas comin de

23 “En Occidente el cristianismo no sélo ha hecho realidad las condiciones de partida cognitivas
adecuadas para la formacion de las estructuras modernas de la conciencia, sino que ha favorecido también
aquel tipo de motivaciones que constituyeron, en su momento, el gran tema de las investigaciones de Max
Weber sobre ética de la economia. (...) El universalismo igualitario del que proceden las ideas de libertad y
convivencia solidaria, de configuracién auténoma de la propia vida y emancipacion, de una moral anclada
en la conciencia individual, de los derechos humanos y de la democracia, es un heredero directo de la ética

a de la justicia y de la ética cristiana del amor. (...) Y a esto sigue sin haber en la actualidad otra alterna-
obre la relacion de este filésofo con el Cristianis-
”’, en Estu'

judi
tiva”, J. Habermas, Tiempo de transiciones, o.c., p. 189. S
mo, cf. L. Rodriguez Dupla, “El didlogo entre fe cristiana y razon secularizada: el ‘caso Habermas

dios trinitarios 39 (2005) pp. 93-102.

24  A. Mattelart, La comunicacion-mundo, o.c., p. 275. Sobre el caricter de “comodin” del concep-
to, cf. F. Bermejo Acosta, “La comunicacién en las definiciones de nuestro tiempo”, en G. Pastor Ramos €t
al. (eds.), Retos de la Sociedad de la Informacion. Estudios de Comunicacion en honor de la dra. Maria Tere-
sa Aubach Guiu, Salamanca 1997, pp. 393-401. Cf. también A. Ford, “Comunicacion”, en C. Altamirano

(dir.), Términos criticos de sociologia de la cultura, Barcelona 2002, pp. 21-25. o]
25 H. Isomura, “;Qué futuro para los medios de comunicacioén”, en J. Bindé, Claves para el siglo

0, 0.c., pp. 303-306, 304-305.
26 Aunque algo atrasado ya, pero significativo aiin, cf. E. Frattini - Y. Colias, Tiburones de la comu-
der economico de los

nicacion. Grandes lideres de los grupos multimedia, Madrid 1996. Sobre el actual po

medios, cf. D. de Moraes, “El capital de los media en la I6gica de la globalizacién”, en D. de Moraes (coord-),

Por otra comunicacion. Los media, globalizacion cultural y poder, o.c., pp. 145-169, y, con unas connot#

ciones més politicas, M. Hardt - A. Negri, Imperio, Barcelona 2005, p. 323. 2
27 Para los ingenuos, que todavia los hay, cf. el revelador texto de P. Fernandez Beites, “Sobre o

reduccién de la comunicacién humana a mera estimulacion”, y, quizas, su probable (;0 ilusorio?) antido
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comunicacion se basa en la palabra, instrume
o comunicatiV(?- El lenguaje es “metafora
la, sino que tambl.én. transmite experiencia de una forma a otra”28 i

i acida.d y esencialidad en el fenémeng comunicativo Est: rlz y 5 ; iy
dencia viene de haC(? mucho tiempo y se diluye, incluso .en la nocallmcuc)ln { tem-
pos, pues la comunicacion no es sino uno : g

de los element iti
: 0s que permitieron el
de nuestra especie w S a T ey
salto et b B .aséln.grado decisivo de hominizacién®. No hablamos,
pues, deu i ngencia™ ni de una posibilidad sino de una relacion necesaria
y, por otro lado, inevitable a todas luces si echamos una mirada a la historia de
la Iglesia.

nto privilegiado al servicio del pro-
en el sentido de que no s6lo acumu-

2.1. EL PASADO: EVANGELIZAR COMO ACTO DE COMUNICACION

D-ure'lnte siglos la Iglesia ha sabido servirse como cauce del anuncio de los
dos principales medios de comunicacion existentes: los libros y el arte. Atin hoy
buena parte del patrimonio artistico de Occidente habla cristiano: miles de
inmaculadas, anunciaciones, crucificados, etc. continfian en pleno siglo XXI ema-
nando de sus lienzos, marmoles o frescos buena parte del mensaje evangélico
que los inspir6 e impregné de sentido cuando fueron concebidos. No se trata, por
tanto, de algo nuevo para el Cristianismo, sino mas bien de lo contrario. Toda la
historia del Pueblo de Israel es un didlogo entre Dios y el hombre. Desde las tra-
diciones que conformaron el Pentateuco hasta las cartas neotestamentarias, la
Biblia es fruto de un tipo de comunicacion basada en la transmision de una fe.

mediante lo que los psicélogos denominan la reactancia, cf. G. Pastor Ramos, “Autodeterminacion personal
frente a la seduccién mediatica”, ambos en G. Pastor Ramos et al. (eds.), Retos de la Sociedad de la Infor-
macién, o.c., pp. 403-411 y 57-75, respectivamente. No entraremos en algo de cuyo peligro ya advirtiera el
propio Orwell en su novela /984 hace medio siglo, pero si a_l menos sefialar e} peligro existente en ese auto-
engafio de los propios ciudadanos ante la informacion recibida, en absoluto mocet}te.. Si lqs nuevos habitos
van a transformar o no la funcién que los medios llevan ejerciendo a lo largo d’e los ultimos s1gl’os como canal
de control ideolégico al servicio del poder (Cf. J. Habermas, Historia y critica de la opin{on ptfblica. La
transformacién estructural de la vida publica, Barcelona 2002, en especial pp. 209-260; y, més recientemen-
te, G. Sartori, Homo videns. La sociedad teledirigida, o.c., pp. 65-102; y T. Eagleton, Ideologia. Una intro-
duccién, Barcelona 2005, pp. 57ss.) es algo que aun esté por ver, pues “pe‘se a que se nos asegure l,a que
Isaiah Berlin llama ‘libertad negativa’, o sea, en nuestro caso espemﬁco: la ‘ausencia de mterferer}ga en el
uso de la red, la efectiva probabilidad de disfrutar de dicha libertad es minima”, T. Maldonado, Critica de la

razon informatica, o.c., p. 20. ‘= ) )
28 H. Marshall McLuhan. La galaxia Gutenberg. Génesis del “Homo typographycus”, Barcelona

1985, p. 12. . el ] :

29 Los entierros mas antiguos conocidos, localizados en el yacimiento denon}mado la Sima de los
Huesos, en la sierra de Atapuerca, son de aproximadamente 300.000 afios. Y como manifiesta uno de los res-
ponsables de los hallazgos, Eudald Carbonell, “precisamente el hecho de que ya tuvieran entierros es una de
las pruebas que indican que ya tenian lenguaje”, J. Corbella - E. Carbonell - S. Moya - R. Sala, Sapiens. El
largo camino de los hominidos hacia la inteligencia, Barce_lopa 2000, p. 95. _ ‘

30 “La comunicacion —ha escrito el cardenal Martini—no es una actividad opcional: sin ella no hay
existencia ni desarrollo”, C. M. Martini, Comunicar a Cristo hoy, Salamanca 1998, pp. 149-150.
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(13 -
El Nuevo Testamento se debate entre, por u lado, la “buena nueva” que gq,, "
smitir el mensaje de Jests a Joq 4. -

E_vangelios y cuyo origen y objetivo es tran . e 08 dig.
tintos pueblos de la tierra y, por otro, las cartas paulinas y aQ0§t011cas, elemen;
éste altamente significativo de la transmision en el muqdo clasico y modelq inte.
lectual que se repetir4 en el seno de la Iglesia durante siglos. La alta Edaq Medi,
vera florecer toda una serie de autores preocupados por e§ta’comunicaci6n dely
Iglesia con la sociedad que cristalizara en lo que ya constituia una tradicion |t
raria desde hacia siglos: el género de la predicacion. Abhora bien, simbolo de una
verdadera preocupacion cultural e intelectual y del deseo de conectar mejor gy,
la nueva sociedad europea que se gestaba ya en el s. xi1 es el hecho de traspag,,
los meros fundamentos biblicos para asimilar € incluso asumir el acervo cultypy
clésico y llegando en concreto, en ocasiones, hasta las ensefianzas de la retéric,
puestas asf al servicio de una comunicacion cristiana eficaz®!. ’
Anunciar, evangelizar, transmitir, llevar la buena noticia,... son todos sing.
nimos de comunicar y explican, a la vez que demuestran, que el Cristianismo hy
hecho de la comunicacién su bandera desde los inicios®. Sin embargo, algo
ha ralentizado este proceso en los Gltimos dos siglos y filosofos y pensadores de
todo signo llevan décadas analizando esta cuestion®. Podria decirse que la mul-
tiplicacién de los emisores ha reducido el ancho de banda y el eco de los gran-
des mensajes ha dejado paso a una algarabia relativista. Pero como escribiera
Papini, “cada siglo tiene su lenguaje, sus apetitos, sus suefios, sus problemas™*
y es probablemente la directa dependencia que la comunicacion de la Iglesia ha
tenido desde antiguo con la tradicion oral lo que ha incidido de un modo rotun-
do en el alejamiento de la eficacia de los procesos comunicativos de las ultimas
décadas del modelo de comunicacién cristiano®. No es casualidad que, en este

31 Cf A. Alberte Gonzalez, “Claves para valorar las artes predicatorias medievales”, en Logo,
Revista de Retérica y Teoria de la Comunicacion, (desde ahora, Logo) 1 (enero 2001) pp. 19-27. Al finyal
cabo, la Teorfa de la Comunicacién no es sino “una variedad moderna més amplia de la disciplina antigua-
mente llamada Retorica”, A. Lopez Eire, “Ensefianza y Comunicacién”, en Logo 3 (mayo 2002) pp. 65-102,
65. Es un hecho reconocido por todos: “Es inevitable que una religion misionera —escribe Régis Debray- des-
pliegue los medios que tiene a su alcance. En ese sentido, la Iglesia catélica lleva siendo ultramoderna desde
el siglo 1: el pergamino, la imagen pintada, el legajo, el compendio, la vidriera; ‘la Biblia de los idiotas’,
decia Gregorio viI hablando de la vidriera, no de la television”, R. Debray, “Un Papa para todos los canales”
en New Left Review 33 (julio/agosto 2005) pp. 125-126.

32 Para una breve sintesis, R. Prat i Pons. La mision de la Iglesia en el mundo. Ser cristiano, hoy-
Salamanca 2004, pp. 47-61.

33  Sigue mereciendo la pena asistir al debate con H. Kiing, ;Existe Dios? Respuesta
de Dios en nuestro tiempo, Madrid 1979. Cf. también N. Alcover. “Los MCS en la experiencia historica 0
lla9 Igllesia”, en D. Borobio - J. Ramos (eds.) Evangelizacion y medios de comunicacion, Salamanca 997, pP-

34  G. Papini, Cartas del papa Celestino vI a los hombres, Madrid 1957, p. 68. Cf. AN 8.

35 “La gran revolucion en la mediacion tecnolégica en relacién con los discursos oratorios €S la qqe_
han supuesto los medios de comunicacién relacionados con la oralidad, concretamente Ja radio y 12 televt;
si6n, con la incorporacién en ésta de lo visual”. T. Albadalejo, “Retérica’ tecnologias y receptores”, en Log! '
1 (enero 2001) pp. 9-18, 11. El fenémeno de los telepredicadores en los’Estados Unidos es und clara mues

al problema

_
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contexto de creciente relevancia de la comy
Jicional como el Cristianismo, cuyos modo
pasaron, €0 gran medida, en la relacién pers
Jés de 1as unidades administrativas y geogra
viendo relegada a un claro descenso de la cantidad d i
mundo global en el que la comunicacion se hace a travé edsus s o
rancia como son los medios audiovisuales®, No se tratsa A S
que deba preocupar en si. El verdadero problema para el :111n el{lbiggo, . algp
¢l de dejarse seducir por el funcionamiento de los medios plll::s:l‘(‘)la Z)l(;g:i:rfgg

b

de la fe no se hace en forma de espect4 i
e-chl culo o por medi ifici
sino de modo simbolico, concreto™?7, d miteIngalihg arifee,

nicacién de masas, una religion tra-
s de comunicacién y transmision se
;)_nal que tenian los sacerdotes a tra-

1cas que eran las parroquias, se esté

2.2. EL PRESENTE: COMUNICAR COMO ACTO DE EVANGELIZACION

Sea cual sea la época, la evangelizacién sigue siendo “la dicha y vocacion
propia de la Iglesia, su identidad més profunda™?, y lo que en otras épocas pudo
ser mas o menos dificil es, en este siglo XxI, una tarea prometeica ante la exce-
siva oferta de comunicacién que inunda y desborda nuestra sociedad. Hasta el
punto de que la Iglesia debe comunicar, también, desde los medios de comuni-
cacion®®, pues si ya es dificil hallar sitio dentro de ellos y hacerse oir, mas ain

tra dfa coémo crece la aqdigncia y la distancia a la que llega el mensaje de un determinado grupo religioso en la
medida en que son asimilados los cambios tecnolégicos. Como manifiesta Albadalejo, “la tecnologia en la

que se fundamentan los medios audiovisuales de comunicacién constituye una prétesis comunicativa y es una
interposicién entre el orador y los receptores en el canal de emisién-recepcion; puede determinar la construc-
diciona su comunicacién. La mediatez que proporciona la tecno-

cién del discurso en la medida en que con
logia de la transmision impide que el orador lleve a cabo un control del auditorio como el que realiza en

ausencia de esta tecnologia”, ib., pp. 13-14.
36 Un ejemplo de los nuevos modos de anunciar en J. Martinez de Toda y Terrero, “Evangelizar por

television”, en M? T. Aubach (coord.), Comunicacion y pluralismo, o.c., pp. 551-566. Y en los tltimos afios,
en otra faceta de esta “adaptacién” a la comunicacion del s. xxi, las ventas de libros religiosos de confesion
evangelista se han incrementado de un modo espectacular muy por encima de las de otros credos cristianos.
Cf. L. F. Winner, “Why Don’t Catholics Buy More Catholic Books?”, en Publishers Weekly 30 (May, 2005)
pp. 28-30.

37 J.M. Lustiger, La eleccion de Dios, Barcelona 1989, p. 358. De un modo similar lo expreso
Juli4n Marias al escribir que “si la religion se disfraza de cualquier interés temporal, esta perdida”, J. Mari-

as, Problemas del Cristianismo, Madrid 1979, p. 122. N .
1 gran reto a la evangelizacion es la media-

38 EN 14y 40. AN 11. “Encel mundo contemporaneo €l gr: : :
ci6n del saber ser. Este reto consiste en una interpelacién al Evangelio sobre la capacidad de dar sentido a la
vida y a la historia en su peripecia para construir el mundo en la justicia, la verdad, el amor y la paz. La res-

puesta a esta interpelacion es la clave de la evangelizacion hoy”, R. Prat i Pons. La mision de la Iglesia en

el mundo, o.c., p. 61. e
39 Sobre el papel ocupado por los medios de comunicacién en 1 : (
del decreto Inter mirifica (1963) y las instrucciones

Iglesia y, en concreto, sobre las notables aportaciones ica (1 ‘
pastorales Communio et progressio (197 1) y Aetatis novae (1992), cf. M. Cortés Diéguez, Los obispos espa-
fioles y los medios de comunicacion. Relaciones Iglesia-Estado, magisterio y Pastoral, Salamanca 2002, pp.
147-197. Especial atencion merecen, por lo reciente en el tiempo, las palabras a ellos dedicadas por Juan

Pablo II en Ecclesia in Europa, 63.

a preocupacion y reflexion de la
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lo es estando al margen de ellos*. Interesa también s:nal;r coino., €n up Mung,
en el que tanto cuentan las referencias y los argumerll) 08 le autoridad, ep ¢ ue
las jerarquias de opinién constituyen el modt?lo sobre el que se eStructural
sociedad, los modelos y marcos de referencia cristianos ,apenas cuentyy,
echan de menos alusiones rigurosas, justificadas, claras y dlreptag a los Evgy,
lios y otros textos biblicos por parte de intelec'FualeS y unl.Vers1tanos41, El Comy.
nicador cristiano no puede ni debe perder de vista determln’ados Presupuestog de
su fe a la hora de abordar temas tan candentes en nueistrps dias €omo son log relg,
cionados con la emigracion, las disparidades economicas, la violencia de todg
tipo pero especialmente hacia los mas débiles, etc. Ante tales asuntos ¢] comy.
nicador cristiano tiene un referente limpido y ejemplar en las palabras de Jesiis,
y 10 s6lo como forma coherente de vivir su fe, sino incluso como medio pgy,
sostener un minimo de ingrediente moral en la socwd.ad. '

En este sentido, habria que plantearse si la solucion esta Ginicamente e un
incremento de formacién filosofica y “persuasiva™. Por el contrario, aunque
resulta innegable la bondad de la aplicacion a la comunic.aci(')r} de elementos c,.
ramente laicos y “civiles” (si bien de ningin modo patrimonio tnico de dichg
ambitos) como la justicia o la ética, los problemas de nuestra sociedad no pue-
den resolverse sin apelar a otros aspectos de honda raiz cristiana como el perdén
(Jn 8,2-11), la solidaridad (Lc 10,29-37) o, sencillamente, el amor (Jn 13,34-35
y 15,12-14; Lc 6,27-38). La idea que aqui se propone supondria el planteamien-
to de una pastoral més allé de la ética. No obstante, parece claro que, por un lado,
la ética “nunca puede ser exiliada™ de los procesos comunicativos y, por otro
lado, en el panorama geopolitico de nuestros dias, no seria inteligente desenten-

¢

~

40 EN 45. De las dificultades de la empresa, cf. J. Ramos, “Pastoral de la Comunicacién”, en D.
Borobio - J. Ramos (eds.) Evangelizacion y medios de comunicacion, o.c., pp. 137ss.

41 La situacion es tal que, como manifiesta el Cardenal P. Paupard, “ya no se acude al periodistz,
al pensador, en definitiva a la persona, sino al medio mismo, para la presentacion aséptica de una noticia por
parte de un locutor anénimo que encuentra crédito inmediatamente. Ya no creemos a la persona cuya vers-
cidad la hace acreedora de autoridad, sino que nos apoyamos en el medio mismo que se eleva de esta mané-
ra a categoria personal. Se ha producido asi un deslizamiento de una categoria eminentemente p?rsonal,
como es la confianza, que no lo olvidemos es de la misma raiz que la palabra fe, del hombre al med{o, df’,la
persona a la cosa”, G. Pastor - M* R. Pinto - A. L. Echeverri (coords.), Cultura y medios de comunicacior
Salamanca 2000, pp. 19-27, p. 23.

42 A. Greppi, “Aplicar la ética a la comunicacién social”, en Claves 128 (diciembre 2002) PP- 38:
45, p. 43. El papel de la educacién, aunque no es el tema de estas péginas, sin embargo, es, una vez mas, =~
damental, hasta el punto de que permite mostrarse excesivamente benevolente con los medios a G pro
vetsky, Metamorfosis de la cultura liberal. Etica, medios de comunicacién, empresa, Barcelona 2 ’_C'
también A. Jacquard - P. Manent - A. Renaut. ;Una educacion sin autoridad ni sancién? Barcelon? s
M. Gonzélez Sanchez - J. M. Mufioz Rodriguez. “La formacién de ciudadanos criticos. Una apuesta PO°
medios”, Teoria de la Educacion 14 (2002) pp. 207-233. Sobre Ia utilizacién critica de los medios, ¢- >
Lustiger, La eleccion de Dios, o.c., pp. 357ss. b

43 J.R. Flecha Andrés, “Valores éticos Yy comunicacién en un mundo plural”, en M? T, Aubd®
(coord.), Comunicacion y pluralismo, o.c., Pp. 539-550, 549.
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co vigente no es un caldo de cultivo
la comunicacién cristiana. El profesor
hace algunos afios numerosos ejemplos
s medios en campos de la sociedad que

, A . 0 meramente mercantil por parte de quie-
nes deberian sélo informar y, sin embargo, acusan e incluso juzgan morbosa-

48 . . . . & . .
mente™. Frente a dichas limitaciones del componente ético, el elemento cristia-

apropiado para los valores que transmite
y magistrado Marino Barbero analizaba
de la intrusién y entrometimiento de lo
deberian hallarse al amparo de este trat

44 Cf. H. Kiing, Proyecto de una ética mundial, Madrid 1991; H. Kiing - K.J. Kuschel, Hacia una
ética mundial, Madrid 1994, y, mas recientemente y con una mayor concrecién de datos, H. Kiing, “Europa
und die Herausforderung des Islam” [“Europa y el desafio del Islam”], en Pliegos de Yuste. Revista de cul-
tura y pensamiento europeos 3 (2005) pp. 57-62.

45 Larazoén de tal invalidez la ha mostrado perfectamente Rodriguez Dupla al sefialar las existen-
tes entre la ética clasica o general, basada en el concepto de virtud, y la deontologia periodistica o ética espe-
cial, menos evolucionada por su caracter mas moderno y que atafie s6lo a un grupo especifico de personas,
los comunicadores. La ética moderna ha hecho de la norma su principal elemento de actuacion pero, claro
estd, “el conocimiento de las normas no garantiza su cumplimiento”, mientras que “el virtuoso no es simple-
mente un hombre que conoce un conjunto de reglas y estd acostumbrado a respetarlas. P.osee. también una
peculiar lucidez que le hace capaz de sopesar los rasgos moralmente’relevantefs de ca_da sxtu.ac16n_y recono-

cer la conducta adecuada en cada coyuntura”, L. Rodriguez Dupl4, “Etica clasica y ética periodistica”, en E.
Bonete Perales (coord.), Eficas de la informacion y afeontologz’as 4el g?riodismo, Madrid 1995, pp. 65-_§0,
72-73. A partir de aqui, el propio contexto de los medios de comunicacién no hace sino agravar la situacion.

46 Sobre esta perspectiva, cf. J.R. Flecha Andrés,,“Etlca crlst.lana, mec.l}os de comunicacién y res-
ponsabilidad del periodista” en E. Bonete Perales (coord.), Eticas de la informacion y deontologias del perio-
dismo, i.7c., I;I;r:ﬁza coprecty fiatizacibn de- ests pe;’sé’egti"a m;regct‘i leerse ezlolz)ezllo libro de J.R. Flecha

: cristi 1 ologal. Para una moral de la virtud. Salamanca :
Andresh?dacci::ﬁgﬁlt Z;ﬁ;l éﬁtra %e lleno en el 4mbito de la deqntologia y de los probleqlas gui supf)‘xilie el
traspasar dichos limites (aunque, en realidad, lo que pone de manifiesto es la carencia efectiva de los codigos

deontolégico y la vulnerabilidad de la ley), pero no por ello es menos clarificador el hecho de la necesidad de

otra forma de comunicar en la sociedad actual: “La sustitucion de una democracia ‘demostrativa’ fundada

sobre la reflexion, el reencuentro, el didlogo, por una democracia ‘mostr.atlva ﬁlndad'a sq%r: g(;;)osfgg:i(s)s(’li
soledad, la estupefaccion, el primado del presente impuesto por los medios dg °gm“‘(‘;e°:$cracia” M. Barbero
conocidas tertulias) y, en especial, la television, produ,ce la muerte de la ;er ta eraMa o ’Dié.z-Santos
Santos, “Medios de comunicacién y proceso penal”, en M. Barber(i antos 2-000. . \31156: 129; Por
(coords.), Criminalidad, medios de comunicacion y proceso p ey B4 amal'l; i ’5 Ia:.me'ores l;ropuestas
otra parte, y a pesar del auge de la Etica, en los ﬁlt1m0§ lustros hemos as;stl (1) :'l corr(l) 1OS {1 e
tedricas la realidad ha respondido con resultados calamitosos con los cuales (;e 1uemgdiyoS At e e
forman la actual situacién de nuestra sociedad muestran que la implantacion de los COIg

: e T i en-
nen serias limitaciones (cuando no una seria incapacidad: las violaciones de tales cdigos son continuas) fr
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no puede ser impuesto por empreg, "

sonal que ; gy,
no aparece como algo per: q da comunicador dando paso a un isae |

' . @ : .. vde e
D paluoras do Tulio Ramos “l didlogo clarificador ¥ la creativiag -
el que, en

ucativos > S
toral tienen que superar esta ruptura desde esquemas ed y Pedagégmos

A 249
ador”¥.
que puedan ser base de un proceso evangeliz

EL FUTURO: HACIA UNA PASTORAL DE LA COMUNICACION.

ey : n posibilidades de e;
Habria, por un lado, una religion universal con posl Jercer yy
<0 g los conflictos internacionales y, por otro,

apel de mediador o puente entre los € > , Ung
pap : apel se torna axial en el mundo globa};
profesion, la de comunicador, cuyo papel S€ | el 2 1 Hipacint s 2
zado y dependiente de la propia comunicacion me . tIr) OTMatizy.
cién de las sociedades actuales. Asum140 que el futu.ro exige otras plraCtlcas de
comunicar con la coherencia ética que implica el Cns.tlalclllsmo, es el momepy,
de definir cual habra de ser el edificio que los conrlumca orles crlst;icmos debe.
ran disefiar y crear. Porque si dificil es ya de por si encarar los plro emas ge.
politicos y econémicos del mundo actual, mas lo es aun para el comunicad,
creyente en un contexto socioldgico®® que incrementa las dlﬁ?ultades Para Iy
mirada cristiana aunque, por esa misma razon, sea cada vez mas necesario ey
con los ojos del Evangelio qué ocurre en el mundo €N que VIVImOs para lleya;
a cabo una correcta evangelizacién®!. Una combinacién potencialmente eficaz
y de vital importancia dado el papel que, como ya se ha ssgnalado, juegan hoy
la comunicacion y la necesidad de diadlogo en el mundo’2, aunque haya, por

3.

te a los intereses del poder ideolégico y econdmico que controla las empresas 519 comunicacion. Entre otrag
propuestas, todas conscientes de las dificultades, cf. M. Saa}vedra,, ‘.‘La ética teleymva ¥ 19§ derechps del publi-
co”, en Claves, 44 (julio/agosto 1994), pp. 42-49; A. Cortina, “Etica empresanal. Y opinion publica”, en Clg-
ves 56 (octubre 1995) pp. 48-55; R. Toscano, “Interrogantes éticos sobre la globalizacién”, en Claves 86 (octu-
bre 1998) pp. 43-48; H. Aznar, “La influencia cultural de los medios y el papel de la autorregulacién”, en G
Pastor - M*R. Pinto - A.L. Echeverri (coords.), Cultura y medios de comunicacion, o.c., pp. 204-218, y Comu-
nicacion responsable: deontologia y autorregulacion de los medios, Barcelona 1999; P. Diezhandino - JM,
Marinas - N. Watt (eds.), Etica de la comunicacién: problemas y recursos, Madrid 2002. Un buen acercamien-
to de conjunto a la relacion en nuestra historia reciente del tridngulo etica, religion y sociedad es la obrade 0.
Gonzilez de Cardedal, Espania por pensar. Ciudadania hispanica y confesion catélica, Salamanca 1984,

49 J.A. Ramos Guerreira, “La religiosidad popular y la accién pastoral de la Iglesia”, en J.A. Ramos -
M.A. Pena - F. Rodriguez (eds.), La religiosidad popular. Riqueza, discernimiento y retos, Salamanca 2004,
pp. 155-176, 171.

50 Cf. como estudios ya clasicos Pero oportunos y atn validos, L. Gonzalez-Carvajal, Ideas y cre-
encias del hombre actual, Santander 1991 Y Evangelizar en un mundo postcristiano, Santander 1993; J.L.
Ruiz de la Pefia, Crisis Y apologia de la fe. Evangelio y nuevo milenio, o.c.

. 51‘ “En toda accién de la Iglesia hay un componente de reflexion, aunque ciertamente algunas veces
sea implicita, que la ha generado Y que le ha marcado sy objeto y su finalidad”, J.A. Ramos Guerreira, Teolo-
gla pastoral, Madrid 1995, P- 9; cf. de modo especial PP 5-207. También R. Prat i Pons, Tratado de Teologia
pastoral. Compartir la alegria de Ia fe. Salamanca 2005, pp. 37-273.

52 De hecho, la comunicacién “se ha vuelto demasiado importante para el porvenir de las relacio-

nes entre las c1.11tur.a,s, COmo para seguir retrasando sy reapropiacion por parte de la ciudadania”, A. Matte
lart, La comunicacion-mundo, o.c., p. 278.
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otr2 parte, que tener en cuenta que nunca ha sido facil que los homb i
res oiga-

mos 12 Palabra de Dios>. Sin embargo, y ante 1o expuesto h 1
sidad de una Pastoral de la Comunicacién’* eficaz debe sob asta aqui, la nece-
cultades con las que hoy se encuentra la Iglesia en est > ACPONSIEES las difi-

En otro orden de cosas, y desde un punto de vist a mision.

. ; 0s 11 o a €Conomico o empresarial
si nos dejamos lievar por la confusién del contexto medisti e
jamos confundir 1 Cl €I AN VAVIAS,
odriamo 0 que entendemos por Pastoral de la Comunicacién y lo
que f:abna esperar de ella. Quede claro, en este sentido, que la comunicagién
cristiana 1o debe regirse solo (quizas ni siquiera) por las leyes de la economia
capita.hsta en que se enmarca actualmente el mundo de la comunicacién por
esencial que sea la economia para el mantenimiento de una empresa®. Habla-
mos, entonces, de una acci6n pastoral entendida, no como una mera accion de
poner los medios .de comunicacion al servicio de la Iglesia o de unos colectivos
cristianos determinados, sino de hacer de los instrumentos de la comunicacion
elementos al servicio de Dios y su Palabra, es decir, que contribuyan a hacer rea-
lidad el Reino de Dios en la tierra. En este contexto conviene recordar la pregun-
ta que se hace Julio Ramos al hablar de la presencia y la mediacion como for-
mas de estar presente la Iglesia en el 4mbito de la comunicacion: “;Debe haber
una informaci6n cristiana o debe haber cristiano en la informacién?%, a la que
¢l mismo responde al manifestar la pertinencia de ambas vias. Sin embargo, a la
hora de plantear una Pastoral de la Comunicacion, no se trata tanto de una accion
que deba llevarse a cabo de modo colectivo como de una personal toma de pos-
tura por parte de cada uno de los profesionales cristianos que formamos parte del

53 Hasta tal punto que, ni cuando fue el mismo Cristo quien lo hacia, le fue sencillo comunicarse

con sus contemporaneos Los Evangelios estan repletos de ejemplos aunque el prélogo jodnico es altmente
significativo de esto, sobre todo por » cronologico con el que se redacta. Cf. también M.

Henry, Palabras de Cristo, Salamanca : ) : :
54 Es sabido que la Teologia Pastoral ha ido evoh;cmnando a medida que nuevos atributos se le
sumaban a sus competencias tedricas. Asi, a mediados del siglo XIX se empezo aqhablar de teologza prdcti-
ca, en consonancia con la existencia, de una clara prcoc,up.acmn en la Teologia Pastorgl
por su aplicacion practica, esto €s, por ver de los logros teolpglco-pastorales a coxl':o 0 rtr)ledio
plazo. En este sentido, sin duda alguna, los me 1 constituyen hoy una pantalla sobre la

que proyectar sus objetivos. Pero a la vez no debe 0 storal tiene entre sus obje-

tivos el de ayudar a sacerdotes y creyentes laicos en su tarea

por tanto, de dicha “ayuda” debera encaminarse a la _comprensién :
en que Vi,vimos y que condi’ciona todas nuestras actividades, entre ellas, por supuesto, todo tipo de pastoral,

ya que los medios constituyen, cual posmodernos sentidos cartesianosz el filtro por el que conocemos la rea-
lidad que nos rodea. Cf. sobre esto, R. Prat i Pons, Tratado de .Teolo’g.ta Pastoral, o.c., pp. 249-273. ¥
55 No son criterios de rentabilidad ec opolitica los que configuran la definicion de

ondmica, 0 SoCl e 1
Pastoral de la Comunicacion que aqui se defiende sino los Emsn?os parametros por los qgelse rige la Fropm
relacién entre el creyente y Jesucristo: «Jestis no solo ensefia, sino que, a la vez, es modelo personal, pero
sobre todo es el que se deja sentir presente y crea una nueva forma

de existencia desde la comunicacion con
él, o sea, crea comunidad”. O. Gonzélez de Cardedal, Jesiis de Nazaret. Aproximacién a la Cristologia,
Madrid 1975, p. 531.

56 J. Ramos,

el “enfriamiento
2004. Muy especialmente pp. 131-143.

desde el principio,
una consecucion
dios de comunicacio

lvidarse que si la Teologia Pa i o
diaria, una parte esencial de dicha formacion y,

del entorno mediatico o comunicacional

“Pastoral de la Comunicacion”, 0-C-, P- 143.
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457. Ahora bien, jcuales han de Ser

stra socieda :
po de pastoral, tan necesaria cop,

medios en nue 4
entramado de los “n este ti

los principios que orienten 0 enmarqu
hemos visto en la sociedad?

4. ELEMENTOS CONCRETOS DE UNA PASTORAL DE LA COMUNI-
CACION

Varios son los elementos o instrumentos que se requieren para hacer visjp|,

en el mundo actual la Pastoral de la Comunicac,ién que Pr(zlponemlos- A contil}ua.
cién bosquejaremos una serie de directrices tedricas basa astendo que conside.
ramos que son los elementos constituyentes dfel basamerll 0 : e1 una pastorg]
comunicativa eficaz que aqui ahora s¢ perge;na e intuye a la luz del recuerdo yel
homenaje a nuestro querido compaiiero Julio Ramos.

4.1. UN USO EVANGELICO DE LA PALABRA
Toda Pastoral de la Comunicacion que desee ser eficaz debera, ante todo,
preocuparse por el uso de la palabra’®; ella es activo princip'fll del f:omunicador
y de especial importancia para el cristiano. Sino hablamgs bien ;cOmo vamos a
comunicar bien? Pero ya no sélo se trata de una cuestion de capacidad y de
correccion sino, incluso, de infencion. Si malo es desconocer la lengua peor ain
es manipularla; conocerla para hacer un mal uso consciente de ella y convertir-
la, mediante un uso equivocado, en arma ideoldgica. La prostitucion a que deter-
minadas palabras, y la lengua en general, han sido sometidas en momenfos cru-
ciales_de la_reciente historia—europea—deberia_mantenernos alerta en este
sentido®. De todas las vejaciones a que puede someterse a la palabra una de las
peores es, sin duda, Ia de utilizarla, precisamente, para aquello opuesto a lo que
es su razon de ser. Convertirla en medio para incomunicar es, asi, desde un punto
de vista simbolico, una aberracion semejante a utilizar nuestras manos para

e

e St o

- 57 Desd.e’ la opini6n en los propios medios hasta la ensefianza en facultades, pasando por la reali-
zaci6n o produccion de programas, la redaccion de noticias, etc. Dicho con otras palabras: “El profesional
cristiano, puede valerse dq las'mediaciones que el mundo mismo utiliza para su autoconstruccion y hacer de
ellas objeto de la evangehzacnén y medio de la misma, no por transmitir la palabra de la Iglesia, sino por
hacer ql’l’e el compromiso de la fe transforme la realidad de Ia comunicacién haciendo de ella un servicio 2

“hombre”, J. Ramos, “Pastoral de la Comunicacién”. o.c. p. 144
58 Pues, como acertadamente ha escrito Le’u'n E;ltl'. “qui i j
, : algo, “quien habla, llama, dice y nombra, y se8*"
:iimﬁzggf:i;rg‘{d‘ﬁca fl lgl‘f le oye y se modifica asi mismo. Después de haber habl}zlldo ya no somzs
éramos”, P. Lai « » . 3
op. 453465, 457, 0s”, P. Lain Entralgo, “Hablar y callar”, en Boletin de la RAE, t. 74, cuad. 263 (1999
59 Sobre esto cf. A. Lopez Quintss, Estrateci drid
. ) as, egia del lenguaje y manipulacion del hombre, M®
Il"97tg’ YIA‘UHLr CES:u{lnen del mismo en “La manipulacién del hombre a triwg; del lgnguaje” en G, Pastor-M'®
s Fipiy lc everri (coords.), Cultura y medios de comunicacién, o.¢ pp. 49-64 He tratado el tema €O
creto de la relacion entre la Palabra y el Holocausto en “Las silab;s déi d : o, en Pliegos de 15"
Revista de Cultura y Pensamiento europeos, 4 (2005) pp. 35-48 esamparo”, en £ileg
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tar 0 destruir, cuando su cometido biolégico, desde el momento en que se

rempre del ; i
Wﬁw& 1pre del suclo fue, por el contrario; el-de-ayu-
i mantener rla vida sobre la tierra. El comunicador, lejos de ser ingéntio afite

oder, debera tener en cuenta las preguntas que Salvador Crespo cree conve-

siente hacerse ante cualquier.di.scurso hoy en dia: aquéllas “que permitan desve-
[ar SUS intenciones y sus objetivos, como, por ejemplo: ;qué es lo que dice?,
ué implica 0 presupone lo que dice?, ;qué es lo que (deberia decir pero) no
dice?, jqué es lo que oqulta (o intenta ocultar), ;a quién o a quiénes va (realmen-
t0) dirigido? (pues no siempre los oyentes presentes son los destinatarios Gltimos
del mismo), ;qué es lo que intenta (realmente) conseguir?”®.

Por otro lado, Gonzalez de Cardedal ha escrito que “una generacion que no
ecrea las palabras se anquilosa hasta la muerte, porque dejaran de ser elocuen-
| tes™!. Precisar_nente es dicha elocuencia la que el comunicador cristiano debe
" encaminar hacia lo que el Evangelio nos pide. Se utilizaria asi el lenguaje en el
: sentido habermasiano de un medio de comunicacién al servicio del entendimien-
 to®y en el que el comunicador se dejase llevar por las maximas de Grice®. Al
~ finyalcabo,la Pastoral de la Comunicacion implica ejercer el acto de la media-
| cion como-un-acto verdaderamente humano pero puesto al servicio del anuncio
de Dios entre los hombres. No.en-vano, 1 farencia al hombre del resto de los ani-
mj_gs_sgbmp(m.e:seaa«la&empetitiw&admvielent&»dewlghbiolégic.o.mgd_igpwtg«gl
recurso de jje (v la comunicacion es su consecuencia o apéndi-

ce sociologico). El uso incorrecto de la palabra, por el contrario, hasta_cotas

insospechadas en una sociedad como la nuestra que ha hecho del eufemismo un__

auténtico idolo al que venera y Teverencia, actiia también como una bisagra en

~ lacadena de los Wacosanmasﬂﬂiiﬁmm- De ahi la urgencia de
| que los comunicadores demos un trato distinto a la palabra pues, por una parte,
su adulteracion conlleva “otras impunidades, juridicas, econdmicas, politicas™®,
lado, es probable “que la perversion del

! pero no es menos cierto que, por otro
~ lenguaje no sea mas que el sintoma de otra perversion de mas profundas impli-
caciones: la del punto de vista”®.

«[ a Retérica en la era de la globalizacién”, Logo 6 (junio 2004) pp. 31-45. 41.

dal, La palabra y la paz. 1975-2000, Madrid 2000, p. 242.
tiva, vol. 1. Racionalidad de la accion y raciona-

60 S. Crespo Matellan,
61 0. Gonzalez de Carde
62 Cf.J. Habermas, Teoria de la accion comunica
lizacion social, Madrid 2003, p. 144.
63 Ib., p. 144, Esta teoria de Hab
af:cn')n comunicativa, sobre la necesidad y directa dep
cindibles para que la comunicacion sea (y contribuya a la) ¢
a las culturas o civilizaciones), ha-sido continuada, entre otras obras, en Accion comunicativa y razon sin
trascendencia, Barcelona 2002, y también la trat6, en su vertiente mas relacionada con la ética comunicati-

va o discursiva, en Coneiencia moral y accion comunicativa, Barcelona 1985, especialmente pp. 110ss.

64 J. Marias, “La verdad os hara libres”, ABC, 21-11-2002. Cf. también O. Gonzélez de Cardedal.

“E] secuestro semantico”, en La palabra y la paz, 0-c., PP- 241-246.
65 J. M? Ridao, La paz sin excusa. Sobre la legitimacion de la violencia, Barcelona 2004, p. 13.

ermas a la que nos hemos referido ya en varias ocasiones, ladela
endencia de que se den una serie de elementos impres-
omprension entre las personas (y, por extension,
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E UNO MISMO
4.2. EL OTRO COMO PARTE D o ' o
La lucha a favor del préjimo y de la justicia ha sido una de las msg difig;

a luc

5 i los ultimos siglos: “el t; #
. onto civilizado en : rente
les de ganar por el pensamiento 66 T os poetas, sin embargo, lo sabey deg d:

| AY del yO 1 7
los poderes dominadore hace afios, desde otras latitudes 8eograficyg

siempre. Lo expresd bellamente a relampagueante, “La otra orilla” -

i : n un poem s
iterarias, el coreano Ko Un € ; '
1 , {2767, Y, de modo semejante, los mil afios recorridog .

decia: ;Puedo vivir/sin t ! - . ”
la com‘{micacién cristiana culminan alli dond-e se asumen y dTSpllre__gan dos de
sus rasgos definitorios y que la relacionan dlr_ectamenjce con € .QrOJlmO: la gra.

el ambito de la informacion, y en ¢ con.

tuidad y la pobreza®. Sin embargo en €l amb .
texto cchreto de los medios de comunicacion del mundo globalizado, apenag

parecen haber calado las teorias 2 favor de dicho reconocur.net.lto. Somo sefialg

hace 20 afios Peter Sloterdijk, “el ‘y’ es la moral de los p.erlodlstas () En log

medios, —dice este pensador aleman— “el ‘y’ no hace efectlvam.enlte mas que yyy.
i arse especialment

taponer, crear vecindades”, y lo que mer‘ec,e subray P M en nues.

tro caso es que “en esta indiferencia de °y frente a las cosas que €l yuxtapope

yace el brote de un proceso cinico. (...) ‘y’ no es puro ‘y’, SiI}O que desarrolla |
tendencia a pasar a un ‘es igual a’ (...) entonces todo es semejante a todo, y tody

y cada cosa vale tanto como la otra”®. De ahi el drama actual de la comunics-
cién en nuestros dias respecto al projimo. Sloterdijk dedicoé unas péaginas 2|
periodismo que, lamentablemente, las iltimas dos décadas no han rebatido”.

66 0. Gonzélez de Cardedal, El poder y la conciencia, Madrid 1984, pp. 51-56. Tal esfuerzo, lle-
vado a cabo por intelectuales cristianos, judios y marxistas, ha permitido vislumbrar la posibilidad de “asu-
mir por fin la tercera reclamacién de la revolucion francesa: la fraternidad”, ib., p. 55. Precisamente, “la fra-
ternidad cristiana se basa profunda y definitivamente en la fe que nos asegura que somos realmente hijos del
Padre del cielo y hermanos unos de otros. Tal conviccion nos exige ser cada vez mucho mas conscientes de
la dimensién social de la fe de lo que se ha sido hasta el momento presente”, J. Ratzinger, La fraternidad de
los cristianos, Salamanca 2004, p. 70.

67 K. Un, Fuente en llamas. Ourense 2005, p. 150. Dicho por un tedlogo: “No podemos ser hom-
bres sin ser pr6jimos”, O. Gonzélez de Cardedal, “Carta a un periodista amigo”, en E. Bonete Perales (coord.),
Eticas de la informacion y deontologias del periodismo, o.c., p. 334. El propio O. Gonzalez de Cardedal ha
escrito que “de la poesia debe aprender la teologia como es posible que exista un segundo mundo dentro de
este que parece {inico. Y como los tedlogos y poetas viven en colinas cercanas tienen que aprender a contem
plar el propio misterio reflejado en el rostro del otro”, Cuatro poetas desde la otra ladera. Unamuno, Jean
Paul, Machado, Oscar Wilde. Prolegémenos para una cristologia. Madrid 1996, p. 11.

68 X. Pikaza, “Comunicacién de la fe y fe en la comunicacién: once tesis y cinco tareas”, €0 MT
Aubach (coord.), Comunicacién Y pluralismo, o.c., pp. 572-586.

gg ‘I‘)éiﬁsgdug, 1C'rz’tz'ctf de la razon cinica, Madrid 2003, pp. 460-461. o -

por fa manana salgo a la calle y mudos vendedores me gritan el periodico, me €08

que decidir practicamente por la indiferencia favorita de ese dia: ¢ qué elijo, esta muerte o aquella Vlolz:icw;e’
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f;sta es, en toda su crudeza, la situacion a la que los medios de comunicacion

q0s han enfrentado hoy respecto a problemas esenciales y, muy en concreto, los que
stafien al Tercer Mundo. Es caracteristica de la sociedad de la informacién’ que los
medios efectiien esta labor de opidceos para la mayor parte de la poblacion del
Janeta, sustituyendo por ilusiones las carencias de lo imprescindible mediante la
uniformizaci()n interqsada del pensamiento’!. De un modo mas simbolico lo
expresaron hace un siglo los versos de Kavafis: “Sin consideracion, sin piedad,
sin pudor / en torno mio han levantado altas y s6lidas murallas. / (...) Como no
adverti que levantaban esos muros. / No escuché trabajar a los obreros ni sus
voces. / Silenciosamente me tapiaron el mundo”’. Sin una firme postura ante las
informaciones de lo que acontece en estos paises resulta dificil que cambie la
situacion”. Basta lo expuesto para percibir lo fragil y vital de este componente de
la futura pastoral de la comunicacién. Si es cierto que “la informacién de los
medios de comunicacién consume lo que utiliza, lo usa y lo desecha”’4, ninguna
informacién tan vulnerable entonces como la que tiene a “los otros” como tema
de portada. Desgraciadamente, pocos aspectos de nuestra civilizacion reflejan tan
fielmente como los medios lo que Zygmunt Bauman ha definido como “la moder-
nidad liquida” y que, segtin ¢€l, “es una civilizacion del exceso, la superfluidad, el
residuo y la destruccion de residuos””. Las Bienaventuranzas, sin embargo, fue-

on tristemente conscientes de que se les ha vedado la entra-
No viven, ni pueden sofiar con vivir, en el espacio global
extraterritorial en el que reside la élite cultural ‘cosmopolita’. Los medios de comunicacién proporcionan
‘extraterritorialidad virtual’, <extraterritorialidad sustitutiva’, <extraterritorialidad imaginada’ a multitud de

el acceso a la real”, Z. Bauman, Identidad, Madrid 2005, p. 206. Por otra parte, y

gente a la que se niega ' :
como ha sefialado Sontag analizando la utilizacién de las iméagenes bélicas por los comunicadores: “Ser

espectadores de calamidades que tienen lugar en otro pais es una experiencia intrinseca de la modernidad, la
ofrenda acumulativa de mas de siglo y medio de actividad de esos turistas especializados y profesionales 1la-
mados periodistas”, S. Sontag, Ante el dolor de los demds, Madrid 2003, p. 27.

72 K. Kavafis, Poesias completas, Madrid 1988, p. 27. . '
73 Para una sintesis de las urgencias que requiere el panorama internacional en el escenario poste-

rior a 1989 cf. A. Galindo, “El Cristianismo ante el actual sistema econémico mundial”, en E. Bonete Pera-
les et al., Las ideologias al final del siglo. Perspectivas desde el pensamiento cristiano. Salamanca 2000, pp.
109-127, y Cristianisme i Justicia (AA.VV.). EI neoliberalismo en cuestion. Barcelona - Santander 1993.

74 JM. Lustiger, La eleccion de Dios, o.c., P- 361.

75 Esta metafora de nuestra mas cruda realidad halla su representacion en el corazon de la comu-
nicacién actual de nuestras sociedades, los reality shows, cuya conclusién demoledora es “que, salvo unos
cuantos ganadores solitarios, nadie es realmente indispensable; que un ser humano les sirve a otros seres
humanos Gnicamente en la medida en que pueda ser explotado en provecho de éstos; que el cubo de la basu-

ra, destino final de los excluidos, es la expectativa natural para aquellos que ya no encajan o que ya no dese-
an ser explotados de semejante forma; que supervivencia es el nombre del juego de la convivencia humana
brevivir a los demas”, Z. Bauman, Vidas desper-

y que la apuesta maxima de la supervivencia consiste en so
diciadas. La modernidad y sus parias, Barcelona 2005, p. 126. Y por si fuera poco lo que Bauman nos des-

vela acerca de nuestro propio presente més inconsciente nos dice: “Al viejo Gran Hermano le preocupaba la
inclusion, la integracion, disciplinar a las personas y mantenerlas ahi. La preocupacion del nuevo Gran Her-
mano es la exclusion: detectar a las personas que ‘N0 encajan’ en el lugar en el que estan, desterrarlas de ese
lugar y deportarlas ‘al sitio al que pertenecen’ 0, mejor aiin, no permitir que se acerquen lo méas minimo”, ib.,

pp. 168-169.

71 “La mayoria de los telespectadores s
da a las “festividades’ policulturales planetarias.
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os para evitar la exclusion y todas Ja eselayiy,

ron proclamadas hace dos mil af u

a conjuncién del mensaje y la actitug T

des que ésta conlleva. De ahi que ! ] St

2 favor de los excluidos del sistema diera 1}1’gar al enfrentamlentq y al confliyy,
urreccién que confirma su vida y g, s

T~

que le llevan a la muerte (y 2 la Res

] g1 i nte e hirien ;
te)6. Hoy la preocupacién por el projimo sigue late te en la refley;e

de la Iglesia, hasta el punto de pedirsenos a 10787 cjzmu:t%ceclidor}?’l expliCita.meme’
que denunciemos la situacion de quienes sufrqn £ Ipa ar de ahi la comumcacién
con el otro habr4 de reconducirse hacia una situacion distinta de la. actual. By ¢y
direccion va la accién de la Iglesia, y de manera concreta, por ejemplo, y &

carédcter critico, la denominada teologia politicajg,' PO, mmhﬂummfestado
Ratzinger, precisamente en didlogo. con Metz=“si.s610.n0s fjamos en el sufy;
miento irremediado, no queda en la propia existencia mas que el grito airado y,
desesperacion. La percepcion del*sufrfn'ﬁentogoln“ﬁgges“posrbiEf'Sﬂper artarsien
todo padecimicnto 6sté presente la compasion””. | Skl
Ast, cuando,en el Evangelio de Lucas-Jests-pregunta.cudl de los tres hom.
bres que pasaban por el camino entre Jerusalén y Jerico “se hizo préjimo del
que _cayd_en manos.de.los. bandidos”(le-10;36); estamos-ante-una-de.las.mjg
bellas metaforas de nuestra lengua y del mensaje evangélico. “Préjimo” viene

(préximo) y alude a una transformacion semantica generada

del latin proximus.

por la transmutacién del adjetiy cial en sustantiyo.afectivorque supone -
superacion, mediante el amor, de las distancias de todo. tipo. Pero no sélo eso,

pues Lucas pone en boca de Jests un giro lingiiistico que convierte el habito

pasivo_del ser prdjimo en el activo de hacerse prdjimo, con lo que deposita
sobre la conciencia.y el deber. del. cristiano.la.preocupacion.por. el otro que,

v D

como ya previamente figura a continuacion de las.Bienaventuranzas, no slo es
nuestro proximo afectivamente, sino incluso nuestro enemigo (Lc 6,27). Pare-
ceria, por tanto, que acercarse al hermano (sobre todo al que sufre) deberfa ser
pues, por pura definicion, tarea primordial de los medios de comunicacion.
Mucha es la tarea que debe llevarse a cabo a este respecto. Porque no se puede
comunicar cristianamente si no es desde el amor®® y como profetas de las Bien-

76 C. Duquoc, Jestis, hombre libre. Esbozo de una cristologia, Salamanca 1975.

77 “Que los ricos sepan al menos que los pobres estin a su puerta y aguardan las migajas de sus
banquetes”, Populorum progressio (83). Esta importancia de la denuncia, enriquecida con el elemento 00"
tructivo que supone el anuncio de la fe, nos la recuerda J. Ramos, “Pastoral de la Comunicacién”, 0¢, P
147. Sobre la importancia y vigencia de lo que implica este documento afin hoy véanse los estudios a €l dedi-
cados en 1967 en el monogrifico “Informacién, desarrollo y libertad”, Nuestro tiempo 156 (junio 1 L
especialmente pp. 648-698.

78 Para una reciente actualizacién de las tesis de dicha corriente, cf. J. B. Metz, Dios y tiemP*
Nueva teologia politica, Madrid 2002. .

79 J.B. Metz - J. Ratzinger - J. Moltmann - E. Goo £ i6 discurso 500"
Dios, Madrid 2001, p. 9. dman-Thau, La provocacion del

80 Cf. R. Prat i Pons, Tratado de Teologia pastoral, o.c., pp. 501ss.
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aventufanzasgl’ la preocupacion por el otro ad
acion un 1ugar. vertebrador y todo lo que no se comunique
contribulret‘a ma:mPUIal_' y darle l.a razon a Eduardo Galeano guan(c:lzniresé s
expresion med.IO_S'de Incomunicacion”?, Mas aun cuando precisarr(::tllia lc)on "
parte de la credibilidad del Crlstianismo hoy consiste en cc’;mo se osici: ste
¢l otro y ante la fa.lt.a de solidaridad que divide al mundo en ricol: obne a'mte
Jefinitiva, “una crisis de la condicién humana, de cémo relaciona}r, ge ;f:r,leig
solidaria a rpés de seis mil millones de personas como miembros de una Jamilia
no como miembros de una especie que luchan entre si de manera darwinista”®. :

quiere en esta pastoral de la comu-

4.3. UNA VERDAD SINFONICA

Al principio y desde siempre, en todo narrador, el dilema de la verdad.
Desde los clasicos hasta nuestros periédicos actuales, una constante en la historia
de la comunicacion: “Cada hombre me trae impresiones de su mundo, creyendo
que lo posee en exclusiva”, dice el personaje de fray Mauro en la novela EI suefio
de un cartégrafo®®. De igual manera el comunicador debe hacer con la informa-
cion una tarea de verificacion similar a la de los antiguos hacedores de mapas:
“He de procurar —dice el citado fray Mauro— no dar por supuesto que todo lo que
oigo refleja fielmente lo que hay por ahi afuera”. Pero por otra parte también,
desde Aristoteles, la verdad queda instaurada como elemento imprescindible que
regula desde entonces hasta hoy la comunicacion en la sociedad®. Por tanto, el
deseo de verdad se ha manifestado a un tiempo como justificacién de todo relato
o discurso con pretensiones de elocuencia y como necesidad de validacion de los
actos publicos. La ciencia y la politica configuran constantemente, cada una a su
manera, la definicion de verdad. En medio, y ejerciendo de notarios de la reali-
dad, los medios de comunicacion han hecho asimismo de la verdad el eje en torno

«E] cuidado del pobre en la plenitud de la revelacion de Jesucristo. Una

81 Cf. G. Tejerina Arias,
meditacion teoldgica”, en Estudios Trinitarios 38 (2004) pp- 485-501. : ' S
82 E. Galeano, “Sobre los medios de incomunicacién”, en Le Monde Diplomatique (edicion espa-

fiola), 3 (enero 1996). Precisamente, escribi6 Susan George acerca de un aspecto que ha sido mal comunica-
do durante décadas, que “existen tres clases de personas: las que hacen que las cosas ficontezcan, las que lgs
ven acontecer, las que nunca se enteran de lo acontecido”, S. George, La maquinaria del hambre, Madrid
1988, p. 263. Y no es casualidad que el propio Julio Ramos, siempre pre_c;cupado por hacer que las cosas
acontecieran, y a la vista de las dificultades para que s¢ dé actualmente el didlogo enjtr,e la 1g'les1a y el mundo,
estructurase en tres grupos las posturas y los modos de estar presente hoy~en la accion misionera de la IgIe:—
sia: los que crean su mundo, los que transforman el mundo, y los que s'enalgq un nuevo mundg; y como ¢l
escribid, ninguno de estos grupos “agota las exigencias que una presencia misionera de la Iglesia en nuestro
mundo impone”, J. A. Ramos Guerreira, Teologia pastoral, o.c., pp- 24'4ss.

83 J. Sobrino - F. Wilfred, “Editorial”, en Concilium 311 (junio 2005) p. 288.

84 J. Cowan, El suefio de un cartégrafo. Las meditaciones de Fray Mauro, cartografo de la corte

de Venecia, Barcelona 1997. Esta cita y la que sigue procedendelap.76. I .
imil como persuasivo: imitacion e informacion en Aris-

85 Cf. A. Sanchez-Bravo Cenjor, “Lo verosimii ta
toteles”, en G. Pastor Ramos et al. (eds.), Retos de la Sociedad de la Informacion, o.c., pp. 93-108.
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miento (a la vez que el aprendizgje dOy Yay
les han llevado al concepto, ® Su py, 0
a idea de verdad en nuestros dias como pilar ingjg b
qutepfer or ofra parte, poco menos que anacronico en upg épocy € do o
commm01on es, 111’1 odo no ya de convivir Smno de habitar en 1 Mentiry , Sen la e
dones con:gmente reconocido por todos, y ha hecho de Jos Mediog 4 I hgy;
to més frecuﬁltlan encantador como pehgrosamente mespopsable Cabe] ‘
nicaclgn A;udiar [a tarea etimologica de los II.lCdIOS dg Comunicacigy o :lg e
Troya™. l’e 'miZ:a Asi, puede ser hacer. de 1.nterme'd.1ano, de puente . Utiog,.
mente, po lsetamb-ién puede significar influir (positiva o negatiVamente uney
acerca, pero tiva de dominador/dominado. Hace afiog que X0

Tengzy

; ec
re deSde la persp . . .y . v

siempre uso de manifiesto esta idea de la manipulacién ejercida POr los e
Gomis®’ p imologica razon de ser. Tan es ac Cdiog
tan contraria a su verdadera y etimolog > 3l que g

incorporado en nuestra.C'on.stitucién.(,aﬂ. 20.1, d()) rei lllxarlipogame all aludir 5 %1; ;
cho a comunicar y recibir mformacmn Ver":‘iz Izl : quier mqq1o de difujgy
Por esto, la verdad se ha erigido en el mundo de la co.mumc.acmn como garante'
del hecho informativo, a la vez que como aval, a un mismo tlempP, qe la bop
del propio proceso comunicativo al que da lugar la transmision informagiy,
Ahora bien, aun respetada esa Vgrdad , la informacion pueqe ser igllalrneme
manipulada o tendenciosamente one_ntada. Hemgs de ser conscientes de que &
realidad que se transmite es una realidad ({ogstrulda, ¥ quien conoce y domipg |
mecanismos de construccién domina la vision que se ofrece del mundg

A pesar de todas las cautelas, no debe olvidarse que, como escribig alguien
que dedic6 muchas paginas a este concepto, Hans Urs von Baltasar, “ningun
verdad mundana es absoluta, aun siendo genuina y auténtica verdad”®, De g

al cual justificar SU pqpc;l ynzjizrsca
se les supone)- De al}l ele fiosa
pulacién) a que los tiempos

86 P. Sloterdijk, Critica de la razon cinica, o.c. Igualmente cabe afirmar que “los ciudadanos de la
modernidad, los consumidores de la violencia como espectéculo, los adeptos a la proximidad sin riesgos, han
sido instruidos para ser cinicos respecto a la posibilidad de la sinceridad. Algunas personas harén lo que esté
a su alcance para evitar que las conmuevan”, S. Sontag. Ante el dolor de los demas, o.c., p. 129.

87 L. Gomis, EI medio media: la funcién politica de la prensa, Madrid 1974.

88 Sobre esta idea wittgensteiniana y su extension en el paisaje periodistico actual, cf. F. Sahagin
“El mapa de la verdad: donde no entra la informacién. ;Podra llegar en el futuro a todas partes?”, en AAV}'
La tecnologia de la informacin y sus desafios, Madrid 2002, pp. 177-194. Cf. asimismo E. Roskis, ‘L0

visual’ contra la informacién”, en Le Monde Diplomatique (ed. espaiiola), 30 (abril/mayo 1998), p. 27 Tae
bién ha desarrollado agudas y valientes observaciones sobre el tema desde el punto de vista de la teologia )
Ratzinger, Fe, Ve"dfld Y tolerancia. El cristignismo Y las religiones del mundo, o.c., sobre todo pp- 160SS‘$C(;
fe Zf;la tanto de qué se cuenta sino de cémo se hace. De ahi que, junto al concepto de verdad, deb2 agirecho
agll; infzrlljtgael. de moral: “Por consiguiente, no se realiza plenamente en una sociedad democratica els f‘P .
Pectiva étca del dreap s - o "OF21e5 €0 sus tareas los propios profesionales”, E. Bonete Perl
manca 1999, pp 3esrtesc 3 . 5azla Informacion”, en E. A. Fabi4n Caparr6s, Responsa iurisperitort g
s s spriciones gl o, 1 U1 Fmifcacion s d 0 0565 )

89 “La verdad, ta] cualel monografico “La educacién moral”, en Teoria de la u'cones frases, I
cios parciales que develan d a conocemos en el mundo, consiste siempre en revelacl 'm, icasufil

tna determinada perspectiva, Pero cada una de estas perspectivas 1P
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apice de profesionalidad.

4.4. LA ESPERANZA COMO CONTEXTO

Existe cierta tendencia hoy en los medios de comunicacién a resaltar la
parte mas efimera, morbosa y catastrofica de lo que acontece en nuestro plane-
ta. Pero la Pastoral de la Comunicacion deberé de algiin modo situarse, sociolé-
gicamente, en la linea marcada, como ya se ha visto, por Habermas, que frente
a la visioén negativa que, de los medios, tenia. la primera ggneracién de la Escue-
la de Francfort, opta por apelar a una comunicacion que gire en torno a concep-
tos como los de “reciprocidad” y “entendimiento”, y que, frente a todo intento

tud y tiene que ser completada por otras”, H. U. von Baltasar. Teolégica. I Verdad del mundo, Madrid 1997,
127 90 C. M. Martini, Por los caminos del Sefior. Meditaciones para cada dia del ario. Sant'ander 1997,

i , esar de sus valores, en ocasiones se degrada (O. anzalez_ de Car-
s i gl situaciones de pérdida del sentido de universalidad que
i S ool WL Il);(s“;l‘:::ien verse en los monograficos de Concilium, “La verdad
y sus victimas”, 220 (noviembre 1988), y “Las muchas voces de la Bl!)}la”, eln zl:). 29d4 g?g;.ef% lzr(l)l(l)i)éxz::
estas tensiones ;10 deben sino llevar a cabo su mision en la plena ejecucion dela g rab aicar dé i e
y es plural, y lo seguir4 siendo cada vez mas. Evidentemen,te, e} mundq I:l)] pue Pe ;10 e
propio plu;alismo porque la unidad nunca ha radicado en él, ni antes ni ('>ra;ia e s o
lismo no consiste ,en rechazar la un;ad;d L ;::iii;ire 2112;21?: qIFIe EIS i/c:)r:ug:;:lasas La \’)erdad es sinfonica,
la sinfonia y en ajustarse a la unidad que e , H. U.

" 3 P In
nicador cristiano pues “alguien puede tener
Madrid 1979, p. 6. Esto ha de tenerlo muy presente el 01;)::;1:) e ek el gt i

iti ue no sa :
verdad y definitivamente no encontrar eco porq que induzca a pensar que no €s necesario comu-

j ia tal o
tiene la verdad y de dejar que eso produzca ut;e: :?bsgiabli stae miempr sivaglk S 8 despredinivi
1 i i rse )
nicarse, que la verdad tiene que 1mponerse p p d tud, qu IT

i i6n”, L. monet, “El pOdCl' mediético”, enD.

i i a con la falta de comun1cac19n i Ramo - .

con Iespect(oca l? c;udadan:a, S€ pag - frig i ; - l . ly Lo !
de Moraes (coord.). Por otra comunicacion Los media g obalizacion cultura pOdE 0.C., PP 93-200

debe caracterizarla: algunos de estos ejemp
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e o de un potencial emanc;
ndria “inserto el contrapes pltu e NCipatg.
también en esto el acervo cultural de nuestra fe o

inmenso y resulta significativo que durante todo este tiempo, ty 3-6'Ilnuy thersos
modos, la experiencia cristiana “ha realizado muchas veces este .1? 0go interdis.
ciplina,rio de la esperanza que brota de la fe con el entorno social, es decir ¢y

: i i bfica™?.
la realidad econémica, sociocultural, pglcoafectlva y filoso
La esperanza como horizonte cristiano

de manipulacion, contendr!
rio”®!, Desde esta perspectiva,

ha de ser también un horizonte pro-

\ : i de hacerse de manera distinty
]a creencia de que nuestro trabajo pue . a
ISR bRt 1 dad” habra de tener, por tanto par,

como se hace. La “lectura creyente de la real.l le ( .
el comunicador, como filtro la esperanza. Si este, en definitiva, se siente obliga-

do a sembrar en sus noticias aquello que contribuya a que los acontecimientos de
mafiana aporten mejores frutos que los de hoy, esto se man}festara en su mf),do de
seleccionar las ideas que utilice en su crénica; en la ausencia de mampula01op; en
evitar un enfoque parcial que deje de lado a quienes mas van a sufqr; en criticar
con sus opiniones aquellos actos que no deben llevarse a cabo;... Sin duda algu-
na todo esto contribuiria a hacer realidad un nuevo horizonte para la comunica-
cion en el siglo xx1%. En esta linea, la esperanza le permitio a Pablo sefialar un
nuevo mundo® y ser el primer comunicador cristiano consciente de su tarea de
recrear el paradigma de la comunicacion profética. Nadie como Pablo ha sabido
dotar a la esperanza del hermoso significado que hace de ella, més alla de una
época concreta, el motivo fundamental de habitar transitoriamente en este
mundo®® y nadie como él ha sabido insertarla en la comunicacién como elemen-
to constitutivo de su discurso. El, que se presenta en Roma como mensajero del
“Dios de la esperanza” (Rom 15,13), en sus epistolas aporta un buen ejemplo de
lo que debe ser la comunicacion que necesita el siglo XX1: se trata de una comu-
nicacion enraizada en la esperanza (Col 1,23) que sostiene (Rom 12,12; Co 1,5)
y distingue al cristiano (Ef 2,12; 1 Tes 4,13) y que enlaza, mediante sinnimos,
con lo que es la evangelizacion y el anuncio de la “buena noticia”. Y como bien

91 Cf.J. Habermas, Teoria de la accién comunicativa, vol. 1, o. c., p. 553.

92 R. Prati Pons. La misién de la Iglesia en el mundo, o.c., p. 186. No es casual el papel concedi-
do a la esperanza a lo largo de toda la exhortacién apostolica Ecclesia in Europa.

93 R. Prat i Pons, Tratado de Teologia pastoral, o.c., pp. 249-273, y también del mismo La mision
dela Igéisia Efzn ell mundo, o.c., pp. 127-143. )

_ 1 el que la mediacion fuera eficaz, haciendo realidad el deseo de Julio Ramos de que “el con™
promiso de la fe transforme la reali icacié i ici e
il n;lcazail(l;nd’z{doii La' ggrlfumcacnon haciendo de ella un servicio al hombre’, ]

95 J. A. Ramos Guerreira, Teologia pastoral, o.c., pp. 246-247

96 Rom 8,19-20. Sobre el papel de la es i iva y vigilante”)
D . Peranza en el corpus paulino (“espera activa y vigilant¢ )
cf. G. Barbaglio, Pablo de Tarso y los origenes cristianos, Salamall.ll:::a 1p992, pp.( ngss. Siguen );iendo lectu-

gasl ilmninac11(9>r6a98, er}tre otras, para el comunicador cristiano las de J, Moltmann Teologia de la esper anzd.
e » ¥ 1. Alfaro, Esperanza cristiana Y liberacion del hombre, Barc:alona 1972. Una buena S.i o

tesis histdrica reciente de la riqueza de este co
ncepto e jstiana, Vidt
teologal. Para una moral de la virtud, o.c., pp. 185-’131(1)ede e g Rt P
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5. POROTRAMIRADAY OTRO USODE LA PALABRA. CONCLUSIONES

De igual manera que la sociedad de la informacién no sirve de nada s;

nos lleva hacia el conocimiento®, el mundo globali [
: Lo S \ zado por las telecomunica-

ciones NO Sera SINO una falacia si no sirve para acercar a los hombr. iti
su mejor COfl\lfl(\i’en01a. Durante siglos el Cristianismo ha sido elemeilstg f:rrlrtfll;f
e e S s i
: a8, 5 e un modo directo hasta el punto de que
la propia evangehgacmn era, en si mismo, el principal acto de comunicaci6n de
los cx.'lst1anos.hac1a el resto de la sociedad. La situacién actual, aunque no de
total increencia pero si de un forzado laicismo que se pretende oponer violenta-
mente al Cristianismo®®, hace que nos hallemos en un momento en el que la
accion pastoral de la Iglesia en los medios de comunicacion tiene en los proxi-
mos afios una batalla decisiva que luchar. En cualquier caso, lo que esta en juego
es la propia relaci6n entre fe y cultura, pues ésta Giltima esta: “siendo arrastrada
inexorablemente hacia el mercado de la comunicacién, donde se renueva con

criterios comerciales™!%.

Si 1a definicion y los objetivos de la Teologia Pastoral responden en las ulti-
mas décadas a la pregunta ;qué tiene que hacer hoy la Iglesia?'%!, el perfeccio-
namiento de unas practicas comunicativas eficaces y asentadas en la sociedad
cambiante y relativista de nuestros dias debe formar parte esencial del corpus de
saberes practicos de la Teologia Pastoral del siglo xx1. En palabras de Julio
Ramos, “vivimos en momentos en que ciertos fundamentalismos dan el mismo

valor a todas las palabras a través de las cuales Dios se comunica o ciertos rela-

caminos del Serior, 0.C., P. 441. En este sentido, como dice este autor, “la
ablo es aquella que, aun cuando por amor a la verdad deban refe-
tiene un fondo, un horizonte ideal constructivos”, ib., p. 442.

” en Pliegos de Yuste. Revista de Cultu-

97 C. M. Martini, Por los
comunicacién constructiva de la que habla P
rirse noticias desagradables y negativas, mantieix un

98 M. Bunge, “Informacion + Evaluacién = Conocimiento

1 1 (2003), pp. 73-82.
Y Fomsplenis carapen | | AT pafioles y los medios de comunicacion, o.c., p- 322.

99 Cf. M. Cortés Diéguez, Los obispos és, i
100 J. Riﬂ(in.gzla era del acgeso. La revolucion de la nueva economa, Barcelona 2000, p. 190. Eiel
cumplimiento de lo advertido por Lyotard en su dia, J.-F. Lyotard. La condicion postmoderna, Informe sobre

e sabe]r(;) f 'C'Cf_ C. Floristan - J.J. Tamayo (eds.). Conceptos fundqmgntalgs del cristf'am:smo, Madrid 1993,
pp. 1342ss. La utilizacién del adverbio es, n0 s6lo necesaria sino sngnlf:l‘catlva'y definitoria, I(’iuels cIorlno'rI’l,a ll-
za F.J. Calvo, frente al objeto formal de la eclesiologia, centrgda en la “esencia p_ermanente elalg es1ab,. a
Teologia Pastoral “trata mas del caracter dinémico de la Iglesia, estructurado socialmente y Sujeto & Camblos

historicos”, ib., p- 1343.
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tivismos restan absolutez a la palabra evangélica quer iendo ver en ella Solamey,,
te la transmision de contenidos culturales”!%2. Sin embargo, como creyen,
deseamos una Iglesia que dialogue con ¢l mundo. Este ha 1s.;)do un 1asgo defyy;_
torio de ella desde que Jests la instaurase, y ya f{lgunos 1bros ‘E)rofetlc?s Vel
Apocalipsis aludieron explicitamente a la necesidad de una comunicacigy

irgiagaEate”. inado “la formula samaritang”
Esto se resume en lo que se ha denominado rtana”, que

significaria “un cambio de acentos. Se trata de p.ri'mar el compromiso sobr.e el pre.
cepto, el testimonio sobre la doctrina. En definitiva, de hablar el lenguaje de |

hechos que resulte para el hombre de hoy més provocativo y mas ’seductor” 104
Tal y como Jesiis se comunico con sus contemporaneos y se dej6 oir p‘?r encimg
de las murmuraciones. Precisamente, cOmo ha escrito Susan Sontag, “la pasivi.

dad es lo que embota los sentimientos” y por tantoc;, lo peor que puede hacerse ante
los medios de comunicacion hoy es ser pasivos'?, ya que sabemos que el mundg

debe cambiar. No hay duda de que Jo aqui expuesto €s una ardua tarea dificil de
condensar en tan breve espacio. Hay mucho atn que ampliar, concretar y seguir
discutiendo. Pero sirvan las ideas aqui pergefiadas para mantener viva la llama de
esta “Pastoral de la Comunicacién” a la que Julio Ramos dedicara algunas de sug

reflexiones en los ultimos afios.

102 J. A. Ramos Guerreira, “Pastoral de la Comunicacioén”, o.c., p. 132.

103 Cf X. Pikaza, “Poder perverso, informacion mentirosa. Bestia y mal profeta (Ap 13)”, en G. Pas-
tor Ramos et al. (eds.), Retos de la Sociedad de la Informacidn, o.c., pp. 321-339. Las mentes mas licidas
de la teologia del siglo xx lo han sabido. Desde Teilhard de Chardin hasta Benedicto Xv1 han sido conscien-
tes de que sus ideas debian superar la prueba del didlogo con el mundo en el que vivian porque tal didlogo
era parte de su anuncio. Hoy m4s que nunca, en esta era de repliegue (y desvelamiento) de la intimidad, la
fe ha de vivirse (y de este modo comunicarse, evangelizando con ello) en el 4gora, en el espacio piiblico que
t,odo lo ocupa. En el siglo xx1 el péndulo de la historia nos esta devolviendo, radical y mediaticamente, al
agora.
104 J.L. Ortega, “El estado de la fe: la formula samaritana”, en Ya, 13-1v-1992; cit. en L. del Buey
Bernal, “Anunciar el Evangelio en la ‘aldea global’”, en M* T. Aubach (coord.), Comunicacion y pluralismo,
o.c., p. §13; en consonancia, por otra parte con EN 21 y 41. “No comunica ‘d;)gmas de fe’ sino que realiza
su trabajo de comunicador como expresion de fe en el Dios que, siendo comuni6n, ha querido fundar la vida
humana sot,>re bases de comunicacion gratuita, abierta hacia el encuentro de todos, los humanos. Es eviden®®
que si un diale preguntan ‘¢qué sentido tiene lo que hace?’ puede y debe responder diciendo humildemente

es que creo en Jests...” y que creo que Jesls es comunicacién’. Pero esta fe no puede ser algo que s¢ aikis
asu tra!bajqi esel mismo fonc_io y verdad de todo su trabajo”, X. Pikaza, “ComII:nicaci()n delafeyfeent
§(7)12n_1;1§1§.acmn. once tesis y cinco tareas”, en M™.T. Aubach (coord.), Comunicacién y pluralismo, 0-¢- e
105 S. Sontag, o.c., p. 118. También se muestra esperanzado R Kapuscinski, “; j dia o

. 5 : ; puscinski, “;Reflejan los me
realidad del mundo?”, en Le Monde Diplomatique (ed. espafiola), 45-46 (julio/agostobl999), pp. 32-33-



